


Casos de Estudio En las siguientes páginas veremos algunos 
casos de estudio que muestran con gran detalle 
nuestro proceso y forma de trabajar. Estos 
proyectos también comparten algunos de los 
desafíos que definimos en su brief.

Estos incluyen identidad de marca, lenguaje 
visual, sitios web, publicidad, comunicación y 
gráficos.
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Rae Ingenieros
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Rae Ingenieros

CASOS DE ESTUDIO

El Arte de 
Construir una 
Identidad

CLIENTE

Con 30 años de experiencia cumplidos en el 
2015, era el momento ideal para refrescar la 
identidad de marca de Rae Ingenieros, uno de 
los líderes del sector construcción en Costa 
Rica. Nuestra misión fue ayudarles a crear y 
comunicar un rediseño memorable.

MISIÓN

Blog Rae Ingenieros
PRENSA

En su 30 Aniversario iniciamos el rediseño 
desde cero, capturando su verdadera esencia 
en un nuevo logo e identidad visual. Luego 
construimos un sitio web limpio y moderno 
que fuera la principal plataforma digital para 
mostrar sus increíbles obras.

RESULTADOS

Diseño Identidad de Marca
Lenguaje Visual
Sitio web
Fotografía
Dirección de Arte

SERVICIOS
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1. La exposición de la marca ha aumentado significativamente.
2. Hay material gráfico de alta calidad para mostrar a clientes.

3. Existe un tono de voz y lenguaje visual claro en toda comunicación.
4. Las visitas al sitio se han triplicado.

5. Aumento de tráfico en redes sociales.
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IMPACTO



Con 35 años de experiencia por cumplir en el 
2020, más de 285 proyectos realizados, más 
de 345,000 metros cuadrados construidos y 
más de $ 200,000,000 en obras ejecutadas, 
hacen de Rae Ingenieros uno de los líderes del 
sector construcción en Costa Rica.

FASE 1

Descubrir:
Investigación / 
Estrategia

CONOCIENDO AL CLIENTE

Su logo e identidad no reflejaban el verdadero 
potencial de una empresa de su calibre.

PROBLEMA

Después de varias sesiones, determinamos 
las necesidades y metas de la empresa y su 
público meta, y analizamos los desafíos. Esto 
se convirtió en el fundamento para el proyecto.

ACLARANDO LA ESTRATEGIA

Luego de varios ejercicios, logramos establecer 
los pilares clave de la marca. Esto definió el 
tono de voz y personalidad.

DEFINIENDO LA MARCA
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En su 30 Aniversario, en colaboración con 
Cosmos, supimos que era el momento ideal 
para refrescar la marca.

FASE 2

Objetivo:
Enfoque / 
Posicionamiento

DETONANTE

Ayudar a Rae a crear el rediseño de identidad 
de marca para tener mayor exposición.

OBJETIVO

Entendiendo la nueva faceta que se quería 
comunicar, se definió la esencia y eslogan para 
posicionar la empresa:

EL ARTE DE CONSTRUIR

POSICIONAMIENTO

7



Creamos un logo moderno y minimalista, sin 
perder la esencia de marca. Simplificamos 
el símbolo dándole una ilusión 3D plana que 
representa sus obras, en balance con una 
sólida pero simple y contemporánea tipografía.

FASE 3

Diseño:
Refrescar
Marca

UN NUEVO LOGO
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DESPUÉS

ANTES









Con blanco y negro como predominantes, rojos de acento 
y grises de balance, generamos una paleta de colores 
dinámica y versátil, contemporánea y moderna, que con 
un uso minimalista, transmite la esencia de Rae.
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La identidad usa la tipografía, 
GIBSON, de tipo sans-serif que 
combina diferentes grosores en 
cada caracter. Tiene 8 fuentes, lo 
que la hace muy versátil, ideal para 
Rae Ingenieros.   









A partir del logo, diseñamos una identidad 
limpia, seria y minimalista, basada en una 
composición modular del símbolo que refleja la 
calidad de obras de Rae Ingenieros.

FASE 3

LENGUAJE VISUAL
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Diseño:
Refrescar
Marca
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Complementamos con un sitio web 
dinámico para fortalecer la presencia digital, 
convirtiéndose en la principal plataforma para 
mostrar los proyectos.

FASE 3

SITIO WEB
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Diseño:
Refrescar
Marca









facebook      linkedin © rae ingenierosEL ARTE DE CONSTRUIR

cargar más

matra matra
LA CEIBA, OROTINA LA CEIBA, OROTINA

supermercado walmart supermercado walmart
LA LIMA LA LIMA

condominio residencial vistas de cocoy condominio residencial vistas de cocoy
GUACHIPELIN GUACHIPELIN

obra en proceso

cuarto limpio boston scientific cuarto limpio boston scientific
HEREDIA HEREDIA

autobanco bac san josé autobanco bac san josé
ESCAZÚ ESCAZÚ

remodelación museo de los niños remodelación museo de los niños
ANTIGUA PENITENCIARÍA CENTRAL, SAN JOSÉ ANTIGUA PENITENCIARÍA CENTRAL, SAN JOSÉ 

sala de redacción la nación sala de redacción la nación
TIBÁS TIBÁS

walmart walmart
TIBÁS TIBÁS

centro de distribución dos pinos centro de distribución dos pinos
LIMÓN LIMÓN

expreso desamparados tienda ancla 2 
(walmart) 

expreso desamparados tienda ancla 2 
(walmart) 

DESAMPARADOS DESAMPARADOS
plaza del valle plaza del valle

TIBÁS TIBÁS
masxmenos masxmenos

SAN PABLO NORTE SAN PABLO NORTE

blue valley school blue valley school
GUACHIPELÍN GUACHIPELÍN

expreso desamparados tienda ancla 1 
(epa) 

expreso desamparados tienda ancla 1 
(epa) 

DESAMPARADOS DESAMPARADOS

masxmenos masxmenos
SAN ISIDRO DE HEREDIA SAN ISIDRO DE HEREDIA

obra en proceso

TODOS EN PROCESO COMERCIAL INDUSTRIAL INSTITUCIONAL RESIDENCIAL

condominio residencial 
vistas de cocoy
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proyectos
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Sin duda alguna, los grandes desafíos fueron 
la aplicación del diseño en los elementos 
de mayor dimensión y exposición, como los 
vehículos, la rotulación de los proyectos y 
los contenedores en campo de las obras en 
proceso.

FASE 4

Resultados:
Desafíos /
Impacto

DESAFÍOS

Además de exceder las expectativas de 
nuestro cliente, el impacto ha sido memorable. 
La exposición de la marca ha aumentado 
significativamente con un tono de voz y 
lenguaje visual claro que se transmite en 
toda comunicación. Las visitas al sitio se han 
triplicado y el aumento de tráfico en redes 
sociales ha aumentado enormemente.

IMPACTO

COLABORACIÓN
El proyecto fue muy beneficioso para 
ambos y consolidó una base para futuras 
colaboraciones. 
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Nicoya Peninsula Waterkeeper
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CASO DE ESTUDIO 2



Nicoya Peninsula Waterkeeper

CASOS DE ESTUDIO

Un transparente 
ecosistema 
gráfico

CLIENTE

Nicoya Peninsula Waterkeeper iniciaba sus 
operaciones, y en necesidad de una identidad 
de marca, nuestra misión fue crearles un logo 
y un sitio web para darles exposición.

MISIÓN

Blog Nicoya Peninsula Waterkeeper
PRENSA

No tenían ninguna identidad, creamos la 
marca desde el inicio. Primero los visitamos 
en Santa Teresa para identificarnos con su 
gran labor y definir el mensaje a comunicar. 
Diseñamos un lenguaje visual limpio, orgánico 
y agradable.

RESULTADOS

Desarrollo de marca
Sistemas de logo e identidad
Guías de Estilo de Marca
Diseño y desarrollo de sitios web
Iconografía

SERVICIOS



48

1. Tienen una base sólida y definida de la identidad de marca.
 2. La exposición ha crecido en la comunidad y en el país.

3. Se han recaudado fondos con la venta de material promocional.
 4. Aumento de tráfico en redes por medio del sitio web.
 5. Un sitio web que sirve como plataforma para donar plata.
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IMPACTO



Nicoya Peninsula Waterkeeper es una 
organización sin fines de lucro que monitorea, 
protege y restaura la calidad del agua de las 
costas y ecosistemas marinos en el Pacífico 
Norte de Costa Rica.

FASE 1

Descubrir:
Investigación / 
Estrategia

CONOCIENDO AL CLIENTE

Necesitaban una identidad de marca.
PROBLEMA

Luego de varias sesiones, definimos las 
necesidades y objetivos a corto, mediano y 
largo plazo.

ACLARANDO LA ESTRATEGIA

La labor de Nicoya Peninsula Waterkeeper es 
monumental y admirable. Juntos, logramos 
establecer el tono de voz y personalidad de la 
marca, y cómo contar su historia.

DEFINIENDO LA MARCA

49



El problema con la contaminación del agua en 
la comunidad crecía, y era hora de que la voz 
de NPWK se escuchara.

FASE 2

Objetivo:
Enfoque / 
Posicionamiento

DETONANTE

Crear un logo y sitio web para una mayor 
exposición y recaudación de fondos.

OBJETIVO

Posicionar la marca como los cuidadores del 
agua a través de la frase:

HELPING YOU BECOME A
GUARDIAN OF THE WATER

POSICIONAMIENTO
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Creamos un logo limpio y orgánico. Unificamos 
una gota de agua y un caballito de mar, e 
incorporamos una tipografía minimalista y 
moderna.

FASE 3

Diseño:
Nueva Marca

UN NUEVO LOGO
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Una paleta con negro, blanco y azul como colores primarios, y una 
variedad de colores secundarios para representar las membresías.
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FASE 3

SITIO WEB
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Con fotografía y gráficos orgánicos como 
lenguaje visual, creamos un sitio web para 
contar su historia y recaudar fondos.

Diseño:
Nueva Marca

VER SITIO

http://www.nicoyawaterkeeper.org/en/
















El traslado al Sur de la Península de Nicoya.

FASE 4

Resultados:
Desafíos /
Impacto

DESAFÍOS

El cliente quedó muy contento y agradecido 
con los resultados. Ahora tienen una identidad 
de marca sólida y claramente definida. Su 
exposición ha crecido significativamente en 
la comunidad y en el país. Se han logrado 
recaudar en un 50% más los fondos anuales. 
El tráfico del sitio web ha aumentado en un 
40% y sirve como plataforma para donaciones.

IMPACTO

COLABORACIÓN
Son ya 8+ años que tenemos de colaborar 
con Nicoya Peninsula Waterkeeper. Evidencia 
de las excelentes relaciones laborales que 
mantenemos con nuestros clientes, que con el 
paso del tiempo se vuelven grandes amigos.
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Si le gusta lo que ha visto y cree que le podemos ayudar 
de alguna forma, por favor no dude en escribirnos:
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COLABOREMOS

info@cosmoscreativestudio.com

mailto:info@cosmoscreativestudio.com


TÍTULO SECCIÓN
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¡MUCHAS GRACIAS!
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